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Du hast eine innovative Geschiftsidee, von der du dir viel Erfolg versprichst?

: Mit dieser Vorlage kannst du dir einen Uberblick iiber die wichtigsten Schliisselfaktoren :
: deines Geschdftsmodells verschaffen. So kannst du priifen, ob deine Idee bereits gut :
genug durchdacht ist!



Titel meines
Geschiftsmodells:

Einzelbetriebliche Getreide- und Bierherstellung

Wenn uUberwiegend das eigens angebaute Getreide
verbraut wird, kann "landwirtschaftliches Bier"
vermarktet werden. Bei der Planung dieses
Geschéaftsmodells ist es besonders wichtig, den
richtigen Partner flr die Vermélzung zu finden und die
Kosten und Einnahmen gegeneinander aufzuwiegen.
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Antwort: Brauer, Malzereien (https://bit.ly/36BMSss), Malzlieferanten, Getreidelieferant inkl. Service,
Gemeinde, Agentur fur Einnahmen, Tourismusbetriebe, Berater, Verpachter, SBB-Marketing, ...

Antwort: Beratung, Verarbeitung, Lieferung, Einkauf, Service, Verkostungen, Vermalzung, Vermietung von
Gebauden, Unterstlitzung in der Vermarktung, ...

Antwort: Know-How des Brauers; finanzielle, materielle und personelle Ressourcen, ...



https://bit.ly/36BMSss

Antwort: Gute Herstellungspraxis bei Braugetreide, evtl. Hopfen und Bier, gute Planung, Wartung der
Geréate, Marketing, Social-Media (z. B. Facebook, Instagram), Fotos, ansprechende Aul3en- und
Innengestaltung, Verkauf.

Weitere Informationen zum Getreideanbau gibt es im Business Model Canvas zur
Braugetreideproduktion und unter https://bit.ly/2WNsm3t . Zur Bierherstellung gibt es weitere
Informationen unter https://bit.ly/2rgrMQI oder https://bit.ly/34gTGty.

Antwort: Es gibt diverse Ausbildungsmdglichkeiten innerhalb und auRerhalb Sudtirols.

Weitere Informationen unter https://bit.ly/34gTGty.



https://bit.ly/2WNsm3t
https://bit.ly/2rgrMQl
https://bit.ly/34gTGty
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Welche Ressourcen sind zur Umsetzung meiner Idee notwendig? Welche
Ressourcen stehen mir zur Verfiigung? Welche muss ich beschaffen?
(Rohstoffe, Produktionsmittel, Zeit, Geld...)

_ Antwort: Eine professionelle Brauerei muss richtig ausgestattet sein, um konstant hohe Qualitat

gewahrleisten zu konnen (Sudhaus, Garkeller, Lagerkeller,...); ein Hobbybrauer kann ein
automatisiertes Braugerat nutzen.

Sonstige Ressourcen: Wasser, Malz, Hopfen, Hefe, Anbauflachen bei Getreideproduktion,
Personal, Kapital.

Weiterfihrende Informationen unter https://bit.ly/2r66zse und https://bit.ly/34gTGty und im
Business-Model-Canvas zu Braugetreideproduktion.
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Welche Lizenzen/Eintragungen bendtige ich?

~ Antwort: Die Benutzungsgenehmigung fur die Raumlichkeiten, eine sanitare Registrierung (SUAP), die Zoll-
Lizenz (UTF), die Eintragung in die Handelskammer sowie eine eingetragene MwSt.-Nummer
werden bendtigt; evtl. "Roter Hahn " - oder Qualitatszeichen Stdtirol. Informationen kdnnen beim
Sudtiroler Bauernbund eingeholt werden: innovation-energie@sbb.it.



https://bit.ly/2r66zse
https://bit.ly/34gTGty
mailto:innovation-energie@sbb.it

Antwort:

Antwort:

Antwort:

Antwort:

Bier in Flaschen, Fassern, Dosen, ... besondere Biersorten (mit eigenem Hopfen gebraut, regional
beliebten Gewdrzen, historischen Braugersten, ... ein Bier zum Erleben auf Bierlehrpfad "Vom
Halm ins Glas", ... der Kreativitat sind keine Grenzen gesetzt!

Ein Geschmackserlebnis, das Bier ist vom Feld bis ins Glas landwirtschatftlich hergestellt, "Ein
einziger Betrieb frisch im Glas" bedeutet Regionalitét, ...

Kreativitat, Regionalitat, Qualitat, Leistung, Geschmack, "Alles von einem Hof", Urspringlichkeit, ...




Durch Werbemafinahmen: insbesondere durch positive Mundwerbung; tGber ein starkes Netzwerk:
z. B. monatliche Treffen im Gasthaus "BatzenBrau" und Aufnahme auf die Sidtiroler Bierkarte;
uber das Marketing der Marken "Qualitatszeichen Sudtirol", "Roter Hahn - Qualitat vom Bauern”;

Antwort:

Teilnahme an jahrlicher "BeerCraft" im Schloss Maretsch in Bozen, an Wettbewerben und
Verkostungen; tber verschiedene Social-Media-Kanéle.

Antwort: Personlicher Kontakt beim Abholen des Bieres, iber Newsletter/Social-Media-Posts,
Veranstaltungen am Hof,...
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Buschenschank

D Bauernmarkt i UaB-Betriebe

Antwort: Werte und Eigenschaften des Produkts kénnen durch den persoénlichen Kontakt zu den Kunden
besser kommuniziert werden; Leidenschaft und Motivation zur Bierbrauerei kann den Kunden
vermittelt werden, ...




Antwort: Beantwortung der Fragen: Ist die Zielgruppe weiblich oder/und mannlich, zu welcher Altersgruppe
gehort sie? Woher kommt die Kundschaft und wie ist sie ausgebildet, worauf legt sie Wert und
welchen Lebensstil fihrt sie? Welche Medien nutzt sie und was fur Hobbys hat die Kundin und der

Kunde?

Antwort: Kunden und Kundinnen wiinschen sich regionales Bier, evtl. individuelle Rezepturen —
Entwicklung gemeinsam mit Kunden, Lieferung nach Hause, alkoholfreier Genuss, ...

D Direktvermarkter




Antwort: Investitionskosten (Geb&ude, Technik, Infrastruktur), Fixkosten (Lohne, Mieten, Abschreibungen)
und variable Kosten (Rohstoffe, Betriebsmittel), ...

Antwort: Investitionen fir Anlagen, Gebaude, Maschinen, ... besonders die Stromkosten sollten in einer
Brauerei nicht unterschatzt werden.

Antwort: Forderungen gibt es derzeit keine.
Alternative Quellen finanzieller Mittel: Kredite, Rticklagen, Crowdfunding, Investoren, Partner, ...

Antwort: Gemeinschaftliche Nutzung von Geraten, genaue Ressourcenplanung, ...




Antwort: Einnahmen durch den Bierverkauf, evtl. Vermietung der eigenen Brauerei, der Maschinen,
Geschenkgutscheine, Fachkraftverleih, Brautage, ...

Antwort: Wie viel das Produkt im Verkauf kostet, hangt von vielen Faktoren ab. Um diese in etwa kalkulieren
zu kénnen, kann eine Wirtschaftlichkeitsrechnung einen Uberblick verschaffen.
Mehr Informationen unter innovation-energie@sbb.it.

Antwort: Es gibt derzeit keine Férdermdglichkeiten. Fir die Getreideproduktion siehe https://bit.ly/201Av1A
oder https://bit.ly/2012hvO0.

Antwort:



mailto:innovation-energie@sbb.it
https://bit.ly/2O1Av1A
https://bit.ly/2O12hv0

Siidtiroler
Bauernbund

Inhaltliche Bearbeitung durch die Operationelle Gruppe "INNOBier":

Europaischer Landwirtschaftsfonds fur die
Entwicklung des landlichen Raums 2014-2020
Hier investiert Europa in die landlichen Gebiete
EU-Verordnung 1305/2013

Erstellung der Vorlage durch das Projekt "RuC20LA":
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